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ABSTRACT: 

a. Location of the sector to which the method belongs: it is a method for combining static 
information from "producer, consumer, product" files with telecommunications - computer 
technology (dynamic data communications) and with services offered by insurance groups, 
allowing, by combining with "marketing", the obtaining of pragmatically optimised concrete results 
and optimising the results of sales or purchases in trade or in trade external to the businesses or 
nations, b. Particular features of the method: the GLAY method bears on a novel form of using 
existing services (which are modifiable, modified or in progress), - instantaneous data 
transmission by data communications which allow, on the basis of a classification (international 
producer, consumer, product code) the making of invitations to "tenders or tender" en masse - all 
of this, guided by the "marketing" science, making it possible to guarantee, by means of financial 
groups (insurance - not limiting), without risk, exchange, purchases or sales quotas to the users 
of the method, whether they are businesses or nations (not limiting), c. Main applications: the 
method allows, among other things, the exchange of international or national information, the 
exchange of economic, social, commercial "producer or consumer" information, and further 
allows systematic canvassing of "international exchange" (external trade, import-export) (not 
limiting) whether it relates to ("not limiting") concepts, or technical services, technological or 
commercial services, merchandise, hardware or materials, from all the active (not limiting) 
industrial, commercial, agricultural, movable property or real property sectors, whether French or 
foreign. 
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a Situation du secteur d'appartenance du precede : c'est 
1m precede de <x)mbinaison de finforrnatique statique de fi- 
crners c producteurs. consoirtrnateurs, produits » a la telecom- 
munication - tnfomiatique ftfilematique dynamique) et a des 
services offerts par des groupes <f assurance, permettant par 
combmaison au c marketing t robterrtion de resultats pragmati- 
quement concrete optimises et optirrasant les resultats de 
vente ou cfachat du commerce ou du commerce exterieur des 
erttreprises ou des nations. 

b. Traits particufiers du precede : te precede GLAY porte 
sur una forme nouveOe tfutiasanon da services existants (modi- 
ftables, mocfifiea. ou en coure de progresl. — transmission de 
donnees nstantanees par tefe-Wormatique qui perrnettent a 
partir d*une ctessfrtcation (code hternaaonal de producteur. 
consommateur. produits) de taire des c offres ou appeis <fof- 
tres > en masse — le tout guide par la science c marketing » 
permettant par nrrterm&fiaire de groupes financiers (assu- 
rance-non Drratatrr) de gararrar, sans risque, des quotas d*e- 
changes, d'achats, ou de verrtes. aux utOfeateurs du precede, 
quite soient des entreprises ou des nations (non timitatiffi. 



c Prmcipales applications : le precede permet entre autres, 
i'echange dlnformations irrtemationales ou nationaies. ta stans- 
tique dlnformations economiques. sociates, commeiciales 
«productrices ou coreonvnatrices ». et permet en outre, b 
prospection svstematique de c rechange international » (com- 
merce exterieur. import-export) (non fim'rtatrf) quH s'agisse de 
(non finwtatrf) concepts, ou services techniques, technotogfcpies 
ou corrurterciaux, de merchandises, de materiets ou materiaux 
de tous les secteurs actrfs (non rtmrtatif) industriels. cornmer- 
ciaux. agricoles, mobifiers ou immobOiers. francais ou strangers. 
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-DESCRIPTION DU PROCEDE— 

A>TTTRE: 

«TELEMATIQUE» ou «TBl^PROSPECTION> pour le Commerce exterieur financierement 
garanti. 

B) SECTEUR D'APPARTENANCE du Proceed 

(non limitatif) il conceme Ies moyens de developpement pragmatique du commerce des 
nations faisant appel au Precede - il en est fait cWessous une description generate, puis en 
dernier chapitre (G) de cette description, un exemple d'appUcation concret relatif a la mise 
en application a l'echelon Francois. 

C) Etat des connaissances concernant le domaine. 

Le Commerce exterieur des nations est developpe par chacune d'elles suivant des methodes 
laissfcs, la phipart du temps, a la iibre appreciation de chacune d'elles et de leurs entreprises. 
D existe des repertoires de Producteuns, de Consommateurs. Des centres specialises centralisent 
rinformation concernant des crtneaux defmis tels que, en France, cites k titre d'exemple - 
1WSEE, le CFCE... Pour d'autres pays, d'autres orgamsmes. II existe aussi des groupes d'assu- 
rance offrant des services particuliers tels que «Contrat de pertes d'exploitation, contrat de 
prospection». II existe aussi des organisations mformatiques et des moyens de T61d-commu- 
nication pour la ventilation «en Masse» des Informations informatis6es : «Teie-system» ou 
transmission satellisee - jusqu'a present, rien n'est fait, pour assurer une liaison de ces en- 
sembles dans le but d'offrir un «service» complet aux Nations et a leurs entreprises desireuses, 
soft d'acheter mieux, autant, moins cher, ou desireuses, de vendre mieux, plus, aux meflleures 
conditions. 

D) BUT DU PROCEDE 

Cest justement, entre^autres possibilites de permettre aux nations et a leurs entreprises de 
vendre mieux, plus, aux meilleures conditions et (ou) d'acheter, mieux, autant, moins cher 
k qualites egales. Ceci gra"ce au maniement pragmatique de la connaissarice de rinformation 
de Base possible a synthetiser sous forme de donnees «Economico-Sociales» Internationales. 

E) LES MOYENS DES RESULTATS, PRINOPES GENERA UX du PROCEDE. 

Le contexte «economico-social» de iTiomme dans la society de cortsommation ou d'offre 
et la demanded des elements «productibles ou consommables* sont largement defmis par 
ks elements suivants : «PRODUIRE, VENDRE, ACHETER*. Chaque Nation sait, ou peut 
savoir : QUI PRODUTT, VEND, ACHETE, ou CONSOMME QUOI - done le «QUI» est un 
(Producteur/ Consommateur) le «QUOI» est un «cProduit, - produit ou consomm^. Le «OU» 
definit le lieu du ^Producteur ou du Consommateur*. Des codes Informatiques et des Fichiers 
s*y rapportant existent en retat (iK>ssibleaameiiorer).Tousproducteurssoni aussi des consom- 
mateurs, il est done possible d'etablir un code Informatique international de Juxtaposition 
a partir d*un code de produit (ex. : tarif des douanes en cours d'internationalisation) et, 
k partir des codes derives, definissant «Producteurs et Consommateurs». On obtient ainsi 
la definition statique des «QUI, OU, QUOI* soit, la definition statique geographique «econo- 
mico-sociale» de «QUI, OU, Produit QUOI» done de «QUI, OU CONSOMME QUOI». Soit, 
plus clairemcnt enonce, suivant llietique de Commerce International, «QUI PRODUIT QUOI, 
OU», «QUI VEND QUOI, OU», QUI CONSOMME QU OL OU. 
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Ceci est un immense fichier statique «MorceIe* ou Morcelable*, par Nation, par creneaux de 
Production, par creneaux de consomraation, suf lequel il devient possible de lancer, par Tele- 
communication informalisee (Informatique satellisee - ou Teld-communication) des eoffres 
de services* on des «appels d*offres» en «Masse» quantitatives et quaiitatives. 
Fonction des «Masses QUI» sollicitees, il est possible de garantir des quotas de «QUOI-PRO- 
DUITS» et reciproquement - il devient done possbile d'assurer les srisques minimum* finan- 
cierement par des assurances appropriees, telles ^Assurance Prospectkma ou ^Assurances de 
Pertes d*expIoitations» (non limitatif). 

F) POSSIBIUTES D'APPUCATTONS. 

Toutes entreprises ou nations desireuses d'ameTiorer leurs Commerces Exteneurs d"une facpn 
«pragmatiquement garantie financierementa utOisera utflement ce proc6de\ Les nations et les 
entreprises y trouveront egalement l'interet de statistiques Ones «£conomico-productives ou 
j consommatrices» descendant jusqu'au detail que represente llnformation de base, rattachee 
a la cellule de base ^Entreprises. 

G) EXEMPLE CONCRET DUPLICATION POUR LA NATION FRANfAISE 

Ce proceed peut etre mis en application par I'inteimeciiaire d*un centre, service d*Etat ou so- 
cifite d'economie mixte. D Prospecte les marches industriels et commerciaux intemationaux 
d*une facpn ultra-moderne, mSthodique, piagmatique et informatiquement organisee, pour 
jnieux obtenir le developpement mdcanique et constant des camets de commandes export 
des PME / PMI adherentes. II agit soit en temps que conmusskmnaire remuner^, ou realise 
directement les exportations en couvrant fmantierement ses cHentes. Cest un chercher puis 
un distributee- de marches. Son 3me recele le sens profond des affaires et une rgflexion. 
commerciale intelligente instantanement renouvelee, prolonged et decuplee par la rapidite* 
et la puissance des choix informatiques. Cest un etre parfaitement mecanique, pourvu d*une 
intelligence de memoire, de tri, d'analyse, qui sait degager les syntheses rentables et direc- 
tement proGtables qu'il prend, sous forme de donnees analytiques, au CFCE, a HNSEE, 
aux douanes, au Gouvernement. Les actions de prospection quH entreprend sont couvertes 
par la Compagnie Franchise des Assurances pour le Commerce Exteiieur (COFACE). II agit 
commencement en vertu des regies dans ses engagements contractuels avec les personnes 
morales exteneures quelque soit leur nationality. D est pourvu pour la France, d*une utility 
a double sens puisqu'il peut, soit mieux vendre, soit mieux acheter. Enfm, suivant accords 
gouvernementaux, fl travaffle parallelement a se relier, a terme, avec d'autres centres du memo 
type, mais strangers, creant ainsi un code international de produits et d'actxvites, qui, a Tan 
2.000,. sera la base des donnees d'echanges commerciaux intemationaux puisque, a cette 
epoque, grace a la minHnformatique, il pourra instantanement communiquer k tout chef 
d'entreprise - et ce pour le globe - : QUI - Fabrique QUOl - OU / QUI vend QUOI - OU / QUI - 
CONSOMME QUOI - OU. Ceci permettant a chacun d'eux de developper son carnet de com- 
mandes d*une facpn mecanique et rapide. 
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-«REVENDICATIONS>- 

(Sow r€$ervesde certificate d'additiom) 

Title : TELEMATIQUE ou TfiLE-PROSPECTION pour le Commerce Exteneur fraancterement 
garanti. 

Caractlristiques : 

Permet Taugmentation rationnelle et systematique du commerce ou du commerce exteneur 
| j de l'entreprise ou de la Nation faisant appel au precede. Cette augmentation e'tant caract6ris6e, 
j j entre-autre, par la synthase concretement applicable de l'informatique statique de fichiers 
j j «Producteurs / Consommateurs*, contacts par Tel^-communications informatiques (Infor- 
; ; matique eventuellement transmissible par satellite) de masse pour loffres ou appels d'offres 
j j qualitatifs, quantitatifs». Le tout guidd par la science ^Marketing* et couvert financierement 
| ; par la division du risque possible a assurer economiquement par des groupes financiers, ou 

■ j d'assurance, specialises ou non dans les domaines. 
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